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: ناگدنسیون
. ناریا 	، نارهت 	، یملاسا 	 دازآ 	 هاگشناد 	،	 یزکرم 	 نارهت 	 دحاو 	، یناگرزاب 	 تیریدم 	 هورگ 	-	 دازآ 	 یناهارف 	 هنازرف

، ناریا 	،	 نارهت 	، یملاسادازآ 	 هاگشناد 	، یزکرم 	 نارهتدحاو 	، یناگرزاب 	 تیریدم 	 هورگ 	-	 یلقیلع 	 هروصنم

ناریا ، نارهت ، یملاسادازآ 	 هاگشناد ، یزکرم 	 نارهتدحاو ، یناگرزاب 	 تیریدم 	 هورگ 	-	 هداز 	 یتمعن 	 انیس

: هلاقم 	 هصلاخ
و	۲۱ 	 یلصا 	 دعب 	۶	 جارختسا ی	 	 هدنهد 	 ناشن 	، رضاح 	 شهوژپ 	 جیاتن 	. تسا 	 دوکر 	 طیارش 	 رد 	 یبایرازاب 	 لدم 	 هئارا 	 قیقحت 	 نیا 	 زا 	 فدههدیکچ
اه 	 تخادرپ 	) یلع 	 طیارش 	و	 یروحم 	 هلوقم 	 ناونع 	 هب 	 دوکر 	 طیارش 	 اب 	 بسانتم 	 یبایرازاب 	 لماش 	 یمیاداراپ 	 لدم 	 بلاق 	 رد 	 هک 	 تسا 	 یروحم 	 هفلوم
و 	 یلخاد 	 یطیحم 	 طیارش و	 	 دوکر 	 هرود 	 رد 	 یطیحم 	 عیرس 	 تارLغت 	، دوکر 	 هرود 	 رد 	 یتباقر و	 	 یداصتقا 	 تیعضو 	، دوکر 	 هرود 	 رد 	 اه 	 شاداپ و	

دوکر 	 هرود 	 رد 	 یبایرازاب 	 رد 	 تیقلاخ 	، دوکر 	 هرود 	 رد 	 نانآ 	 زاین 	و	 یرتشم 	 تخانش 	، دوکر 	 نامز 	 رد 	 رازاب 	 رد 	 تکرش 	 هاگیاج ) یا 	 هنیمز 	 لماوع 	،( یجراخ
عیزوت 	 یاه 	 لاناک 	، دوکر 	 هرود 	 رد 	 یناسنا 	و	 یلام 	 لماوع 	، دوکر 	 هرود 	 رد 	 رازاب 	 مهس 	 شیازفا ) رگ 	 هلخادم 	 طیارش 	،( دوکر 	 هرود 	 رد 	 یبایرازاب 	 هتخیمآ و	
طابترا 	 موادت ) اهدمایپ )و	 هعسوت 	 یژتارتسا 	و	 یضابقنا 	 یژتارتسا 	، هنیزه 	 یژتارتسا 	، زیامت 	 یژتارتسا 	) اهدربهار ،( دوکر 	 هرود 	 رد 	 یبایرازاب 	 هکبش و	

هدمآ 	 تسد 	 هب (	 دوکر 	 هرود 	 رد 	 عبانم 	 حیحص 	 یریگراک 	 هب و	 	 اه 	 هاگنب 	 تیقلاخ 	 ناوت و	 	 تراهم 	 هعسوت 	، دوکر 	 هرود 	 رد 	 یرتشم 	 اب
AbstractThe. تسا

purpose	of	this	research	is	to	provide	a	marketing	model	in	recession	conditions.	The	results	of	this	study	indicate	the
extraction	 of	 ۶	 main	 dimensions	 and	 ۲۱	 pivotal	 components	 which	 are	 in	 the	 form	 of	 a	 paradigm	model	 including
marketing	proportional	 to	 recession	conditions	as	a	pivotal	category	and	causal	conditions	(payments	and	bonuses
during	recession,	economic	and	competitive	situation	during	recession,	rapid	environmental	changes	during	recession
period	and	internal	and	external	environmental	conditions),	underlying	factors	(the	company's	position	in	the	market
during	 recession,	 customer	 recognition	 and	 needs).	 They	 were	 in	 recession,	 creativity	 in	 marketing	 during	 the
recession	 and	marketing	mix	 during	 the	 recession),	 interventionist	 conditions	 (increasing	market	 share	 during	 the
recession	 period,	 financial	 and	 human	 factors	 during	 the	 recession	 period,	 distribution	 channels	 and	 marketing
network	during	the	recession),	strategies	(differentiation	strategy,	cost	strategy,	contraction	strategy	and	development
strategy)	and	outcomes	(continuation	of	customer	relationship	during	recession,	development	of	skills	and	creativity	of

enterprises	and	proper	use	of	resources	in	the	period	stagnation)	has	been	achieved
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