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: ناگدنسیون
ناریا 	، تشر ،	 یملاسادازآ 	 هاگشناد 	، تشر 	 دحاو 	، یناگرزاب 	 تیریدم 	 هورگ 	-	 هتسجخ 	 نینزان

ناریا ، تشر ،	 یملاسادازآ 	 هاگشناد 	 تشر 	 دحاو 	، یناگرزاب 	 تیریدم 	 هورگ 	-	 یناریچ 	 میهاربا

. ناریا ، تشر ،	 یملاسادازآ 	 هاگشناد ،	 تشر 	 دحاو ، یناگرزاب 	 تیریدم 	 هورگ 	-	 فصنم 	 وگبش 	 دومحم 	 دیس

. ناریا ، تشر ،	 یملاسادازآ 	 هاگشناد ،	 تشر 	 دحاو ،	، یناگرزاب 	 تیریدم 	 هورگ 	-	 یدورهاش 	 زیبماک

: هلاقم 	 هصلاخ
هعلاطم 	 نیا 	 جیاتن 	. تسا 	 طسوتموکچوکیاهتکرشیلام 	 نیمات 	 رب 	 یعامتجا 	 یاه 	 هکبش 	 رد 	 تاغیلبت 	 ریثات 	 یسرربهعلاطم 	 نیا 	 زا 	 فده :	 هدیکچ

یلام 	 نیمات و	 	 رازاب 	 هعسوت 	 زا 	 دنترابع 	 طسوتم و	 	 کچوک 	 یاه 	 تکرش 	 یارب 	 یعامتجا 	 یاه 	 هکبش 	 رد 	 تاغیلبت 	 یاهدمایپ 	 هک 	 دهد 	 یم 	 ناشن
هعسوت 	 ریغتم 	 یلماع 	 راب 	 مود 	 هبترم 	 یلماع 	 لیلحت 	 جیاتن 	 هب 	 هجوت 	 اب 	. بطاخم 	 اب 	 هیوس 	 ودو 	 تدم 	 دنلب 	 طابترا 	و	 گنیدنرب 	، شزرا 	 قلخ 	، تکرش

و 	 تسا 		 ،۰.۹۲	 بطاخم 	 اب 	 هیوس 	 ود 	 لماعت و	 	 تدم 	 دنلب 	 طابترا 	 ریغتم 	،۰.۸۹	 گنیدنرب 	 ریغتم 	۰.۶۶	 شزرا 	 قلخ 	،۰.۹۴	 یلام 	 نیمات و	 	 رازاب
یلماع 	 راب 	 نیرتشیب 	"	 یلام 	 نیمات 	و	 رازاب 	 هعسوت 	"	 هلوقم 	 نینچمه 	. دنوش 	 یم 	 دروآرب 	 لااب 	 هب 	 طسوتم 	 نآ 	 یاه 	 فرعم 	 اب 	 اهدمایپ 	 هفلوم 	 یگتسبمه

یلام 	 نیمات و	 	 رازاب 	 هعسوت 	 رب 	 یعامتجا 	 یاه 	 هکبش 	 رد 	 تاغیلبت 	 دهد 	 یم 	 ناشن (	 r=	۰.۴۵ 	) ریسم 	 بیرض 	. تسا 	 هداد 	 صاصتخا 	 دوخ 	 هب 	 ار
یرادانعم و	 	 تبثم 	 ریثات 	 طسوتم و	 	 کچوک 	 یاه 	 تکرش

The دراد
effects	 of	 advertising	 on	 social	 networks	 on	 the	 financing	 of	 small	 and	 medium	 enterprisesNazanin	 Khojasteh
	EbrahimChiraniSeyed	Mahmood	ShabgooMonsefKambiz	ShahroodiThe	purpose	of	this	study	was	to	investigate	the
effect	of	advertising	on	social	networks	on	 the	 financing	of	small	and	medium	enterprises.	The	results	of	 this	study
show	 that	 the	 consequences	 of	 advertising	 on	 social	 networks	 for	 small	 and	 medium	 enterprises	 are	 market
development	and	corporate	 financing,	value	creation,	branding	and	 long-term	and	 two-way	communication	with	 the
audience.	According	to	the	results	of	the	second-order	factor	analysis,	the	factor	of	market	development	and	financing
variable	is	۰.۹۴,	value	creation	is	۰.۶۶,	branding	variable	is	۰.۸۹,	long-term	relationship	variable	and	two-way	interaction
with	the	audience	is	۰.۹۲,	and	the	correlation	of	the	outcome	component	with	 its	references	is	Are	estimated	above.
Also,	the	category	of	"market	development	and	financing"	has	the	most	factor.	Path	coefficient	(r	=	۰.۴۵)	shows	that
advertising	on	social	networks	has	a	positive	and	significant	effect	on	market	development	and	financing	of	small	and

medium
.enterprises
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